Neue Markthalle, mehr Parkraum

So wollen Glickstadts Politiker die Innenstadt starken

Christine Reimers

n den 1960er Jahren

gab es in Gliickstadt

ein Geschift, in dem

es Taschentlcher aus
Stoft zu kaufen gab. Es gab
spéter sogar zwei Geschifte,
die Angelzubehér anboten.
Eigentlich gab es fast alles
fiir den téglichen Bedarf -
sogar einen Herrenausstat-
ter. Die Zeiten sind vorbei.
Zum einen hat sich der Be-
darf gedndert, zum anderen
gibt es Konkurrenten, die
sich mit ihren Angeboten an-
dernorts durchgesetzt ha-
ben.

Gliickstadt und der Wan-
del der Innenstadt — das be-
schiftigt zurzeit auch die
ortlichen Politiker. Thema
ist auch das direkte Umfeld.
Doch die Ansidtze aus der
Politik sind unterschiedlich.

Michael Sei-
fert (Foto),
Sprecher  der
SPD: ,Die In-
nenstadt  soll
sowohl wirt-

schaftlich als auch stddte-
baulich weiterhin attraktiv
sein. Dazu haben wir fiir den
kommenden Bauausschuss
den Antrag eingereicht, dass
das Bahnhofsumfeld noch
2024 mit einem Ideenwett-
bewerb neu geplant werden
soll.“ Dieser Ort so nahe an
der Innenstadt soll fiir
Gliickstadt eine positiv be-
setzte Visitenkarte“ werden.

Dies werde das Image
Gliickstadts fiir alle mit dem
Zug Ankommenden verbes-
sern, sagt Seifert. Dazu soll
auf eine bessere Verbindung
zwischen der Innenstadt
und den Stadtteilen auf der
anderen Seite wie Bole und
Tegelgrund geachtet wer-
den. Weitere Vorschlige der
SPD sind: Die Treppe am

Tk

Binnenhafen soll saniert
werden. Sie wird vielfach als
Sitzgelegenheit genutzt.
Und Seifert schlagt eine
Rampe fiir den Uberweg am
Sperrwerk zum Auflenhafen

vor.

Christine Berg
(Foto),  Spre-
cherin der Grii-
nen: ,Die Grii-
nen sprechen
sich fiir die Ver-
zahnung der regionalen
Wirtschaft mit dem lokalen
Handel aus; wir befiirworten
eine regionale Markthalle in
der Innenstadt als einen gu-
ten Weg.“

Vielleicht  sollte  der
Marktplatz im Sommer mit
Service-Inseln und Sonnen-
schutz belebt werden. Am
Wochenende mit dem einen
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oder anderen oOffentlichen
Konzert von Bands, schligt
die Stadtvertreterin vor.
Oder die Geschichte der
Stadt konnte bei Festen
noch mehr herausgestellt
werden durch Events und
Rundginge. ,Ideen gibt es
genug, der finanzielle Spiel-
raum kann ein Stolperstein
sein“, gibt sie zu Bedenken.

Stefan Go-
ronzcy (Foto),
Sprecher  der
FDP: ,Die FDP-
Fraktion setzt
sich dafiir ein,
dass die Innenstadt fiir Ein-
wohner und Giste attraktiv
bleibt. Dafiir brauchen Ein-
zelhandel, Gastronomie und
Kultur gute Rahmenbedin-
gungen.“ Da in Gliickstadt
die Baderregelung gilt, kon-

nen Geschéfte sonntags 6ft-
nen und verkaufen. Dafiir
will sich die FDP auch kiinf-
tig einsetzen. Weiterhin fiir
mehr Ladeinfrastruktur fiir
Elektrofahrzeuge und fiir
Parkraum. ,, Kunden miissen
den Handel bequem errei-
chen, erst recht im Winter,
weshalb wir uns in der Zeit
fir den Abbau der Aufien-
gastronomie eingesetzt ha-
ben. Im Sommer braucht die
Gastronomie diese Flichen
und soll sie nutzen, um Gis-
te und Einheimische zu be-
wirten.“

Zudem spricht sich Go-
ronczy fiir mehr Kulturver-
anstaltungen aus sowie da-
fir, den Wochenmarkt zu
stirken. ,Gelingt es dem
Zentrumsmanagement, Ein-
zelhéndler in die freien In-
nenstadtflichen zu locken,

begriifien wir das. Mit einer
Dauersubventionierung darf
dies aber nicht erfolgen.“

Siegfried Han-
sen (Foto),
Sprecher  der
»Blrger fiir
Gliickstadt“
(BFG): Die BFG
sagt, dass das Zentrumsma-
nagement und der dazuge-
horige Beirat aus Biirgern
positiv  begleitet werden
sollten. Hansen: ,Wir brau-
chen ein positives Engage-
ment der beteiligten Akteure
in allen Bereichen der In-
nenstadtentwicklung.“  Als
Beispiele nennt er ,ein pro-
aktives Leerstandsmanage-
ment“ sowie Veranstaltun-
gen, die zur Belebung der In-
nenstadt als Ort der Begeg-
nung beitragen. Und die Di-
gitalisierung der Stadt, da-
mit die Wettbewerbsfihig-
keit erhalten bleibt. Zudem
ein modernes professionel-
les Stadtmarketing. ,Bei al-
len Aktionen und Program-
men sollte dabei unsere
Dachmarke ,,Gliickstadt -
Gliick erleben*im Fokus ste-
hen“, sagt Hansen.

Konkret geht es um die
Unterstiitzung des Einzel-
handels, der Gastronomie
und der Kulturschaffenden.
Die Starkung der lokalen
Okonomie durch die He-
rausarbeitung von regiona-
len Besonderheiten und Pro-
dukten als Alleinstellungs-
merkmal soll dabei einen
entscheidenden Beitrag lie-
fern.

Auch die BFG unterstiitzt
die Idee einer Markthalle,
einer Verkaufsstitte fiir
hochwertige, lokale Waren
aus umliegenden Hofldden
und Erzeugergemeinschaf-
ten in bestehenden und zu-
kiinftigen Geschéften und
Orten der Begegnung*.

Ovid Wester-

mann (Foto),
J ! CDU, Vorsit-
\M' s zepder des
L ¢ Wirtschaftsaus-
schusses: ,Das

Sterben des stationdren Ein-
zelhandels ist ein globaler
Trend, dem wir uns in
Gliickstadt stellen werden.
Das Pilotprojekt, Ladenmie-
ten in der Innenstadt zu sub-
ventionieren, ist ein Ver-
such, Anreize flir potentielle
Griinder zu schaffen. Sollte
das Projekt mittelfristig kei-
nen Erfolg haben, miissen
wir die Flichen anders nut-
zen. Bezahlbarer Wohnraum
wird in Gliickstadt dringend
gesucht. Wir kdnnen nicht
bendtigte Ladenflidchen in
Wohnraum umnutzen. Viele
Objekte wiirden dann sogar
barrierearmen Zugang er-
moglichen, da sie im Erdge-
schoss liegen.“

Ebba Okkens-
Theuerkauf
(Foto),  Frak-
tionsvorsitzen-
de der CDU:
,Der Einzelhan-
del in jeder Form ist von der
CDU gewollt, damit die In-
nenstadt belebt ist und so-
mit auch Touristen anzieht.“
Schon sei es, wenn die Ge-
schifte Anziehungspunkte
bilden und die Gliickstadter
Dinge vor Ort erwerben
kénnen. ,,Meiner Meinung
nach kann die Stadt aber
nicht in marktwirtschaftli-
che Prozesse eingreifen und
sollte dies auch nicht tun.
Wenn der Leerstand nicht
behoben werden kann, muss
man sich iiber dessen Umge-
staltung unterhalten, denn
leere Geschifte sind in mei-
nen Augen eher abschre-
ckend und somit die
schlechteste LOsung“, so
Okkens-Theuerkauf,



